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Sehr geehrte Damen und Herren...

Ende - aus - vorbei...

mit  der  Miesmacher-Stimmung.  Anders
formuliert: Das Jahr 2009 ist Vergangenheit!
Ebenso sind Worter wie Abwrackprdmie,
Schweinegrippe sowie Wirtschaftskrise
Geschichte! Politisch gesehen ist 2010 das
Jahr der Agenda. Nicht nur in der Politik
sondern auch in unserer Gesellschaft haben
zum Jahresbeginn Vorsatze stefs
Hochkonjunktur.

Man spricht Uber Nikotinverweigerung oder
Gewichtsreduzierung. Aber was sind unsere
unternehmerischen Vorsaize...2!

Sollten wir abwarten und schauen was so
alles passieren wird - in der Inszenierung *DAS
JAHR 2010*...2!

Wie definieren sich unsere jewelligen
unternehmerischen Visionen...2!

Wo wollen wir stehen, in diesem Abspann der
Inszenierung *DAS JAHR 2010*...2!

Ganz oben bei den Hauptdarstellern oder in
kleinen Lettern bei den Nebendarstellern...2!
Unternehmerisch  gesehen, haben diese
Gedankengange nichfts mit dem
persdonlichen Ego gemeinsam. Erfolg auf
geschdftlicher Ebene  bedeutet  auch
meistens  schwarze  Zahlen auf dem
Bankkonto. Das ist sicherlich nicht nur ein
angenehmes Gefihl fir den Unternehmer,
denn LigquiditGt  ermoglicht  schliesslich
Investitionen, schafft  Arbeitsplatze, |&sst
Innovationen eher den freien Lauf und bringt
Geschwindigkeit in  den  Geld- und
Wirtschaftskreislauf.

Wir sind davon Uberzeugt, dass man in
Engagements, an denen man Spass und
Freude hat, auch zwangslaufig Erfolg haben
wird. In Coaching- oder Marketing-Strategie-
Seminaren lassen wir einen Safz niemals
vermissen: '"Tun Sie auch im Berufsleben
moglichst nur Dinge, an denen Sie Spass
haben! Sie werden feststellen, dass diese
Dinge zwangslaufig zum Erfolg fUhren
werden...!I"

Auch wir haben uns fur das neue Jahr 2010
viel vorgenommen. Selbstverstdndlich auch
Dinge, an denen wir Spass haben werden...
So entstand die Idee zu dieser Art unseres
neuen Online-Newsletters - wir nennen es:
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Dieser Newsletter erscheint monatlich und
wird neben einem Top-Thema auch aktuelle
News aus diversen Branchen sowie unter der
Rubrik EXCLUSIV ein Video-Interview aus der
Unternehmerwelt prdsentieren.

Ein weiteres Highlight ist unsere Rubrik
VORGESTELLT... Hier erlauben wir uns, pro
Ausgabe drei unsererseits ausgewdhlte
Unternehmen aus unserem  Kundenkreis
vorzustellen...

Die Pré&sentation hierbei erfolgt in drei
Komponenten: PR-Text, Image-Video Uber
Online-Direkt-Link und Verlinkung auf die
Firmenwebsite!

Wir versprechen lhnen also fUr dieses Jahr
unsererseits viele *schdéne Aussichten®...

und wunschen in allen Dingen, die Sie 2010
nicht zuletzt auch geschdaftlich initieren, den
gréssten Spass...!

LERSTIN SAHWARZROAL
2
Jivimy . OE2DEL
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s Harald Watterich, Verleger
o+ TOP MAGAZIN KOBLENZ
im Video-Interview

Deutlich mehr Kunden dank digitalem
Direktmarketing!

Gezielte Umfragen unterstreichen das
Forschungsergebnis eines renommierten
Marketing-Institutes:

Die meisten kleinen und mittelstGndischen
Unternehmen (KMUs) werben falsch.
Hierbei werden grosse Summen an Geld
verschwendet sowie Gelegenheiten
verpasst. -Warum ist das so?

Fakt ist, dass die meisten KMUs sich bei ihrer

Neukundengewinnung und inrem
Marketing an Konzermen und
Grossunternehmen orientieren, die

bekannte Markennamen aufweisen. Folge
ist die unkonfrollierte Image- und
Markenwerbung ohne direkt messbaren
Response. Hier sind doch viel wirksamere
Methoden der Kundengewinnung und
Kundenbindung maoglich.

Rickblick:

Unternehmen werden im Regelfall aus
Interesse an der eigentlichen Tatigkeit
gegrundet und nicht resultierend aus einer
Leidenschaft zum Marketing! Da die
meisten KMUs  bereits nach  der
Grindungsphase nicht Uber eine eigene
Marketing-Abteilung verfGgen fohlt sich
der Inhaber logischerweise auch
automatisch fur das Marketing und die
Neukundengewinnung verantwortlich.

LEIDARTIKEL

Heute:

Dieser Fakt geht vollig im Tagesgeschaft
unter und wird nicht selten Gbersehen...!
Die Folge kdnnte man als Marketing-Inzest
bezeichnen, was sich wie folgt darstellt:
Eine spontane und dringende
Werbeaktion steht an... Es wird schnell
beim Mitbewerber abgeschaut und ohne
weitere Uberlegungen eingesetzt...
-SCHADE! Macht diese Vorgehensweise |hr
Unternehmen so einzigartig... oder reihen
Sie sich damit in die unendliche Schlange
der *alltGglichen* Werbebotschaften ein?!

Technologie als Chance nutzen - JETIT
Schauen Sie sich  bitte  in  |hrem
Unternehmen um... Sehen Sie dort noch
Schreibmaschinen oder Rechenschieber?!
Wir sind sicher..., Ihre Blicke schweifen Uber
TFT-Bildschirme ab 19 Zoll aufwarts und
enden in einigen Fdllen sogar bei
Beamerleinwé&nden, die eine Diagonale
von weit mehr als 2 Meter aufweisen,
angeschlossen an PCs oder Notebooks der
neueren Generation...! Diese werden
hauptsdchlich for Korrespondenz,
Angebote, Rechnungen und E-Mails
genutzt - wo bleibt das Marketing...2!
Unsere Vermutung: Auf der Strecke.
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Wie viele E-Mails verlassen lhr Unternehmen
pro Tag...2! Auf wie vielen dieser E-Mails ist
ein direkter Link zu einem besonderen
Produkt oder einer Dienstleistung lhres
Unternehmens  implementiert...2!  Aber
damit nicht genug! Wir sprechen hier von
einer aussagefdhigen Werbebotschaft -
kein unendlicher Werbeflyer - nein! Viel
dynamischer! Ein Werbespot! Ein Video!
Nur einen Klick von lhren potenziellen
Kunden entfernt!

Zahlen-Daten-Fakten belegen:
Bewegtbild-Werbung im Internet hat im
ersten Halbjohr 2009, im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum, um 263 % zugelegt!
Demnach wird das Brutfowerbevolumen
der Online-Werbung 2009 auf Uber vier
Milliarden Euro zulegen und zeitgleich den
Marktanteil enorm ausbauen. Somit ist fir
die Online-Werbung Platz drei der Ranking-
Liste kurz hinter klassischer TV- und
Zeitungswerbung gesichert - Tendenz
steigend! -Warum¢ Die Vorteile sind
eindeutig: Aktuell sind allein 2/3 aller
Deutschen aktiv im Intemet. Uber 90%
verfigen Uber einen Breitbandanschluss,
was das Abspielen von Videos muUhelos
ermdglicht! Flatrates sorgen for
kostengUnstige  Zugriffszeiten, Up- und
Downloads sowie Traffic auf den
Webhosterservern!

Letztgenanntes bietet Unternehmen die
Chance mit kleinem Budget *auf Sendung
zu gehen* - online, mit eigenen
Werbespots!

LEIDARTIKEL

Heute noch TEXT - morgen schon VIDEO
Das ist der Zeitgeist oder wie Bill Gates
bereits schon frGh wie folgt zitierte:
*Entweder Du gehst mit der Zeit oder Du
gehst mit der Zeit!*

Ein zeitfgemd&sser Webauftritt  verlangt
heute bereits nach Video-Botschaften als
Kundenansprache! Sogar bei Google gilt
inzwischen der Standard beim universellen
Suchkriterium, dass Videos und Text
gleichberechtigt bei den Suchergebnissen
dargestellt werden. Inzwischen hat es sich
bestens herumgesprochen, dass Videos als
*Geheimtipp* bei Google gelten, womit
Uber geschickte Verlinkung der potenzielle
Kunde «auf ihrer Website *landet*...
Probieren Sie es einfach mal aus... Geben
Sie bei Google folgenden Suchbegriff ein:
*lust auf luxus video*

Es ist erwiesen, dass Videos mindestens
doppelt so oft geklickt werden! Bereits jetzt
nutzen Uber 50 % der betrieblichen
Entscheidungstriger Onlinevideos - nicht
zuletzt zur Geschéftsanbahnung!

Grund genug fur Unternehmen, Verlage,
Portale und Agenturen mit lhren Kunden
nunmehr VIDEO-MARKETING einzusetzen...!
Das Medium Video ist einzigartig in seiner
Art und Akzeptanz und eignet sich

hervorragend for Produki- oder
Dienstleistungsprdsentationen, Image-
oder Messevideos - grenzenlos und

inzwischen  auch unverzichtbar  als
zus@tzliches Marketing-Tool.

Ginstig und somit bezahlbar
Bis vor einiger Zeit stellten  sich
Videoproduktionen als sehr komplex dar.
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Es erforderte ein grosses Team mit
aufwendiger Technik und  grossem
Aufwand bei der Nachbearbeitung.
Schnell waren hier Produktionskosten von
mehreren 10.000 Euro erreicht.

Heute ist VIDEO sogar fur kleinere
Unternehmen bezahlbar geworden.
Professionelle sowie digitale Technik hat
vor allem den Transportaufwand des
Equipments verringert - ohne die Qualitat
zu mindern - im Gegenteil. Der
Kostenaufwand hat sich ebenfalls durch
den geringeren personellen  Einsatz
reduziert.

Als  wichtige Kriterien fUr ein opfimales
Video-Ergebnis gelten die Kreativitat,
Phantasie und Innovation des Producer-
Teams. Hierbei sind viele Komponenten
massgeblich entscheidend - nicht zuletzt
das Vertrauen...

-Warum ist eine Videoproduktion auch
Vertrauenssache...?

Ein Unternehmer oder Inhaber ist oft schon
lGnger und somit *zu nah* an seinem
Unternehmen. Ein besonderer Stellenwert
hat bei innovativen Videoproduktionen
die Komposition von Distanz und Emotion.
Obijektivitat sollte hier Gber der Subjekfivitat
stehen!

LEIDARTIKEL

Einer Produktion geht immer ein Briefing
voraus. Beobachten Sie  hier sehr
aufmerksam... -Will das Creativ-Team Ihnen
nur eine Rechnung schreiben oder ist eine
Identifikation  mit  der  anstehenden
Produktion zu spUren...2! -Werden l|hnen
Anregungen und aussergewdhnliche
Ideen prdasentiert...2l -Spuren Sie, dass das
Produktionsteam Spass an der Arbeit
hat...2! Diese Signale sind wichtig fir eine
vertrauensvolle Zusammenarbeit...!

Unsere Erfahrungswerte belegen:

Videos sollten zur Vertrauenssache erklért
werden. Wir sind sicher, dass DAS zum
Erfolg fihren wird!

Denn nur so kann Kreativitét fliessen... und
Ergebnisse lassen sich gegebenenfalls
kommunizieren und variieren!

Bei unseren Video-Produktionen
Uberschreiten wir Grenzen...

Wir bieten unseren Kunden ein
unschlagbares Preis-Leistungsverhdltnis an.
Ein weiteres Highlight ist unser Cross-
Promotion-Angebot sowie die Nuizung
unseres Kundennetzwerkes und deren
Netzwerke. Mit dieser Konzeption steigern
Sie die Multiplikatorwirkung Ihrer
Unternehmensvideos.

Besonderheit bei speziellen Branchen:
Praxisvideos/ Kanzleivideos

Hier sprechen wir Uber Kammerberufe, die
bisher traditionellen und innovativen
Werbemedien gegenlber  skeptisch,
eingeschrénkt und sehr  verhalten
gegenUberstanden. Man beschrankte sich
daher auf traditionelle WerbetrGger wie
Flyer und dezenten Inserationen.

Steht nicht gerade in diesen Branchen die
Prioritdt auf dem Vertrauensverhdlinis
zwischen Arzt und Patient, Rechtsanwalt
und Klient sowie Steuerberater und
Mandant...2 Gerade hier bietet das
Medium Video ein Alleinstellungsmerkmal!
Der erste Eindruck im Vorfeld Uber die
zukUnftige Vertrauensperson und
Atmosphdre der Praxis oder Kanzlei -
Authentizitat pur...!
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ZUSAMMENFASSUNG

Hier haben wir Ihnen die wichtigsten
Vorteile von Videos zusammengestellt:

e Video gilt als DAS Erfolgsmedium fur
Unternehmen jeder Grosse

Mit einem Video kénnen auch Sie...

e |hr Unternehmen optimal vorstellen
e Dbessere Verkdufe erzielen

e |hre Website dynamisch aufwerten
e |hre PR-AktivitGten férdern

e individuelle PrGsentationen bieten
o Produkte perfekt visualisieren

e Dienstleistungen besser spezifizieren
e |hre Mitarbeiterakquise optimieren

Zugleich sind Videos universell nutzbar.
Bereits produzierte Videos Ilassen sich
daher auch mehrfach wie folgt einsetzen:

o auf lhrer Website

e auf Websites von
Geschdaftspartnern

e auf Video-Portalen

e auf Branchen-Portalen

e in Suchmaschinen/ Blogs

e auf Messen

e beiE-Mails/ E-Cards

e bei Online-Newslettern

e auf Seminaren und Schulungen

e auf CDs/ DVDs

e als Kino- oder TV-Spot

Nutzen auch SIE die Moglichkeit mit IHRER
Videoprdsenz im Unternehmernetzwerk
présent zu sein! Hier erhalten SIE von uns
eine *kostenlose PR* sowie jeweils eine
Direkt-Verlinkung zu lhrem Unternehmens-
Video und Website!

Des weiteren kdénnen SIE eigenstdndig die
aktuelle sowie archivierte Ausgabe des
monatlichen

BUSINESS. LIFESTYLE. MARKETING. NEWS
an lhre potenziellen Kontakte verteilen.
Vorteil: SIE unterstUtzen unser gemeinsames
Unternehmemetzwerk,  schaffen eine
Mutiplikatorwirkung und  eine  nicht
unerhebliche WIN-WIN Situafion for alle
Befeiligten. Online-Portale wie z.B. XING
haben mit diesem Prinzip grosse Resonanz!

Unsere
VIDEOVARIATIONEN:

Video-Visitenkarte 444 €UR
Video-Creativab 999 €UR

+ 77 €UR Spesenpauschale*
+ MwSt.

FUr weitere Informationen
kontaktieren SIE uns bitte direkt:

FON: 02607.2828028
FAX: 02607.2828029
MOBIL: 0162.9531900
WEB:

E-MAIL:

ONLINE-KONTAKTFORMULAR: B

*100km Umkreis von Koblenz
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Harald Watterich, Verleger des
TOP MAGAIZIN
KOBLENZ, SIEGEN und MAINZ

Januar 2010... klirende Kdlte... unsere
Hande kleben an den Griffen unseres
Equipments und wir freuen uns heute
besonders auf die wahrscheinlich 2. Frage
von Harald Watterich: "Wollen Sie einen
Kaffee oder lieber Wasser...2" Wir werden
uns ganz sicher fOr Auswahl Nr. 1
enfscheiden!

Zum exclusiven Video-Interview treffen wir
Harald Watterich in seinem BUro, -das
Verlagshaus des TOP MAGAZIN KOBLENZ
im Herzen der City.

Wir sind heute nicht zum ersten Mal hier
und stellen nunmehr fest, dass der
erstaunliche Ordnungszustand dieses BUros
bei unseren vorangegangenen Besuchen,
im Gegensatz zu anderen uns bekannten
Redaktions- und Verlagsburos, kein Zufall
war. Keine gestapelten Zeitschriften auf
dem Boden wund ebenso auf dem Wir bedanken uns fur das exclusive und vor
Schreibtisch verzeichnen wir eine Auslese allem kurzweilige Video-Interview...

von Minimalismus des Wesentlichen.

En  kurzes Warm-Up... gegenseitige
prUfende Blicke im Bezug auf den Sitz des
Outfits... uuuuuuund Action...!

STECKBRIEF

TOP MAGAZIN KOBLENZ
Watterich Verlag GmbH
Friedrich-Ebert-Ring 36

1 56068 Koblenz
b/ e

Telefon: +49 261 - 973676-0

Telefax: +49 261 - 64246

Web: www.top-magazin-koblenz.de
E-Mail: info@top-magazin-koblenz.de
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Kargl
BUro- und Datentechnik GmbH

*Professionelle Kommunikation for
Menschen & Erfolge* so definiert sich seit
Uber 40 Jahren das Angebot und der
Service der Kargl Biro- und Datentechnik
GmbH!

paperSTORE und officeSTORE findet man
im Gewerbepark MUhlheim Kdarlich. Dem
Kunden steht hier auf stolze 1.800 m? ein
riesiges  Sortiment an  Schulbedarf,
BUrobedarf, Buromdbel und
Geschenkartikeln  zur  VerfUgung. Ein
besonderes Highlight ist die absolut
einzigartige 10 Meter lange Design-Paper-
Wall... -hier findet man fUr jeden Anlass das
passende Papier.

Schreibgerate und Accessoires von ESPRIT,
Ordnungssysteme von LEITZ, Textilfarbe von
WACO... die Auswahl an Produkten von
Markenherstellern ist beeindruckend.

Kargl ist Ihr Businesspartner fir den
BUroalltag! *Sie suchen einen zuverldssigen
Partner  fir die  Beschaffung lhres
BUrobedarfs¢ Sie legen Wert auf Qualitat
zu gulnstigen Konditioneng Sie wunschen
sich eine verfrauensvolle und
unbdyrokratische Zusammenarbeite Dann
sind wir der richtige Anprechpartner!*... so
der GeschdftsfGhrer Axel Kargl.
Durch die genaue Beobachtung des
Marktes ist das Unternehmen standig in der
Lage, dem Kunden attraktive Angebote zu
offerieren! Dabei wird das jeweilige
Einkaufvolumen berUcksichtigt, wobei dem
Kunden darauf hin individuelle
Vereinbarungen fur die Lieferung seines
BUrobedarfs geboten werden.

Die Lieferungen erfolgen just-in-time, auf
Wunsch direkt bis an inren Schreibtisch.

Als Spezialist for hochwertige
BUroeinrichtung und erstklassigen Service
mit jahrzehntelanger Branchenerfahrung
erhdlt  der Kunde  fachliche und
kompetente Beratung. Die geschulten
Mitarbeiter informieren Uber eine
funktionale und ergonomische
Arbeitsplatzgestaltung... richtiges Sitzen &
Arbeiten,... die korrekte Beleuchtung....
Sonnenschutz,... Akustik,... Ergonomie...
denn man bedenke: laut Statistik sitzen
und arbeiten ca. 70% bis 90% der
Menschen falsch! Auch hier bietet der
officeSTORE eine grosse Auswahl an
Markenherstellern wie  z.B.  Wagner,
Palmberg, BUS, Teba, Grammaroffice,
Sitag, Samas und viele mehr.

Grosses Augenmerk sollte auch auf die
Burotechnik gelenkt werden. Um effizient
arbeiten zu kbnnen bedarf es heute
Gerate, die alle Aufgaben auf hohem
Niveau erflllen muUssen, dabei aber
geringe Kosten verursachen.

Kargl hat fUr jeden Fall die Lésung...
Multifunktionssysteme unterstitzen Sie im
BUroalltag und senken dabei lhre
Druckkosten. Neuste  Techniken und
Funktionen lassen sich perfekt an lhre
BedUrfnisse anpassen. Uberzeugen Sie sich
selbst  vom Know-How und Service.
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Kargl versteht sich als Trendsetter, so ist
auch ein Online-Einkauf méglich... hier
steht dem Kunden der Online Shop
BUROBEST 24 Stunden zur Verfigung!

Des weiteren ist ein cardSHOP mit einer
kleinen Auswahl an Schreibbedarf und
Accessoires im real Markt/Rhein-Mosel

Einkaufszentrum verireten!

(2

Besonders hochwertige und exklusive
Schreibeartikel und Accessoires findet der
Kunde in der scriptGALLERY im Lohr-Center
Koblenz. Verwdhnen Sie sich mit sindhaft
schénen Schreibgerdten und Taschen von
MONTBLANC, edle StUcke aus der Cartier
Collection sowie Aussergewohnliches von
Porsche Design, Lamy, Rotring und vielem
mehr... Timer von FILOFAX, CHRONOPLAN
oder SUCCES..., hochwertige Papiere von
ARTOZ. Werten Sie lhren Schreibtisch auf
mit Schreibtischaccessoires von EL CASCO
oder LERCHE. Diese Designobjekte sind fUr
Menschen gemacht, die sich gern mit
schénen Dingen umgeben. Materialien
aus Gold, Silber, Chrom und Leder werden
hier perfekt verarbeitet und es enfstehen
asthetische Objekte in hochster
Vollkommenheit. Die Firma Kargl war bei
ZENDER Exklusiv-Auto in MUlheim Kdarlich als
Aussteller der Luxus-Messe *LUST AUF LUXUS
2009* & vertreten. Eine kleine Auswahl der
exklusiven Exponate erleben Sie auf dem
Messestand-Video, tauchen Sie ein und
lassen Sie sich begeistern...

Das Angebot  wird durch
hochwertige in
verschiedene Designs, Schreibmappen
verschiedener Marken, diverse Karten fUr
jeden Anlass, BUrobedarf sowie Zubehor fir
Technisches Zeichnen.

WUnsche oder Fragen des Kunden erfullt
und beantwortet zu jeder Zeit ein

professionelles Team von Kargl.

erganzt
Schlusselanhdnger

HIER geht es zum
Messestand-Video

*Kargl EDITION
Lust auf Luxus 2009*

//,_
c
START EDITTONVIDEO

STECKBRIEF

Kargl Biro- und Datentechnik GmbH
Industriestr. 30b
56218 MUlheim-Kdrlich

Telefon: +49 26 30-9414-0
Telefax: +49 26 30 - 94 14 - 99
Web: www .kargl.de
E-Mail: info@kargl.de

paperSTORE
Gewerbepark MUhlheim Karlich

officeSTORE
Gewerbepark MUhlheim Karlich

cardSHOP
real Markt/Rhein Mosel Einkaufszentrum
MUGhlheim Karlich

scriptGALLERY
Léhr-Center Koblenz

VISIONS OF LIFE
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REKO Automatictiren GmbH

Im Gewerbegebiet Dorth an der A 61
befindet sich der Sitz der REKO
Automatictiren GmbH. Die Firma zdhlt in
inrer Branche zu den innovativen
Unternehmen, deren Leistungsspekirum
weit  Uber den klassischen Metallbau
hinausgeht.

Seit 1984 produziert REKO automatische
Turéffnungsaniagen in vielseitiger
AusfUhrung und gilt heute als einer der
fUhrenden Spezialisten in der Welt der TUr-
und Torautomatik. Von der Beratung und
Montage bis hin zum Service ist REKO ein
kompetenter Ansprechpartner for
praxisgerechte Losungen deutschlandweit.

Komplettiésungen aus einer Hand

Vom einfachen Windfang bis zu
kompletten Eingangskonzepten werden
alle Arbeiten in der vertriebseigenen
Ferfigungshalle  durchgefthrt...  getreu
nach dem Leitspruch *Qualitat ist unser
Job!*. Das hierbei verwendete Profilsystem
erfullt hdéchste Anspriuche an Qualitat,
Funktionalitdt und Energieeffizienz. Im
Metallbau versiert, realisiert das
Unternehmen auch ausgefallenes
Architekturdesign entsprechend den
Vorstellungen des Kunden. Hierbei werden
nur die besten Materialien im Metallbau
und in der Antriebstechnik, vdllig
herstellerunabhdngig, verwendet.

Ein Eingangsbereich ist der Blickfang jeder
Gebdudefront. Die Firma REKO hilft Ihnen
dabei, hier eindrucksvolle Akzente zu
setzen.

*Von 3D-Windfédngen bis zu représentativ
umbauten Eingangsbereichen aus einer
Metall-Glaskonstruktion machen wir alles
méglich*, so der GeschdaftsfUhrer Reinhold
Koch.

dieMEDIATUR

Eine der innovativsten Neuerungen des
Unternehmens ist die Entwicklung und die
Vermarktung der *MEDIATUR* - Die TUr, die
Geld verdient!

1

i
e

Entwurfdesign / REKO

=% =

Die Kombination aus automatischer
SchiebetGr mit integrierten 24  Zoll
Bildschirmen ist sensationell neu. Durch
individuelle  Werbung und  aktuelle
Informationen, in Form von kleinen Trailer
oder animierten Bildern, sorgt sie fir
maximale Aufmerksamkeit des Kunden am
Point Of Entrance (P.O.E.).

FOr die Erstellung und Readlisierung eines
umfangreichen Marketfingkonzepts wurde
exklusiv die Firma VISIONS OF LIFE
marketing & pr beauftragt! Verschaffen Sie
sich hier einen ersten Eindruck der
MEDIATR live in Aktion in einem Video &1
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Im Oktober 2009 wurde die erste Apotheke
in Deutschland, in Emmelshausen, mit einer
MEDIATUR ausgestattetl Dieses Ereignis
wurde mit einem kleinen Event gefeiert...
EindrGcke hierzu sehen Sie in dem
informativen Premiere-Video &! Fir die
Gemeinde Emmelshausen, die in diesem
Jahr Stadt wird, ist dieser Standort ein
absolut interessanter Publikums-Magnet
geworden.

Auch Herr Peter Unkel, BUrgermeister der
Verbandsgemeinde Emmelshausen, hat
sich sehr positiv zu diesem Thema
gedussert. Seine aussagekraftige und
informative Stellungnahme hierzu wurde
als Video-Interview & aufgezeichnet.

(2

Die REKO Automatictiren GmbH Vielfalt:

Drehtiren

DrehtUrantriebe eignen sich fur Tiren mit
hoher Personenfrequenz und wurden
speziell fir den harten Einsatz z. B. in
Kaufhdusern, Einkaufscentern, 6ffentlichen
Gebduden und Krankenhd&usern
entwickelt...

Falttiren

Minimaler  Plafzbedarf,  ungehindertes
Passiecren und hohe Sicherheit sind
Forderungen, die durch den Einsatz einer
FaltflogeltUr erfOllt werden. Sperziell for
beengte Rdumlichkeiten...

Rauchdichte Schiebetiren
ErfUllen alle Anforderungen an den

Rauchschutz mit zahlreichen
Gestaltungsmbglichkeiten...
Rundbogentiren

REKO BogenschiebetUranlagen lassen
einladend groBzugige EingangsrGume

entstehen, ohne viel Platz ZU
beanspruchen. Sie k&dnnen wahlweise for
bogen-, halbkreis und  kreisformige

Grundrisse ausgefUhrt werden...
Teleskoptiiren

REKO Teleskopschiebetiren zeichnen sich
durch ihre, im Vergleich zu SchiebetUren,
deutlich groBeren Durchgangsweiten aus.
Sie kénnen in zwei- oder vierflugeliger
AusfUhrung mit oder ohne Seitenteile
hergestellt werden...

Wdrmegeddmmte Tiren
Wdarmegeddmmte Schiebetliren der
neuesten  Generation. Das einzige
geprufte Gesamtsystem inklusive Antrieb
und warmegeddmmten Profilsystem.
Schiebetiren

Klassisch fur den Aussenbereich, ganz
gleich ob Sie sich fUr eine ungeddmmte,
feingerahmte oder warmegeddmmte 2.1-
Alurahmen-Konstruktion entscheiden...
oder jetzt neu auch fUr den Innenbereich,
der automatische SchiebetUrantrieb
Magneo CS 80 fUr Innentiren aus Glas,
Holz und Metdall...

REKO - Innovatives Office-Design

12
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Aus alt mach neu!

Wenn kein kompletter Austausch lhrer
bestehenden Automatiktlr gewunscht
wird, hat REKO auch dafur eine Losung...
eine Modernisierung der Automatik- und
Schliessfunktfionen ist dann die richtige
Wahl!

Wartung & Service GROSS geschrieben

REKO definiert sich als kompetenter
Ansprechpartner von der Beratung Uber
die Montage bis zum 24/7 Service.
Reparaturen, Wartungsarbeiten, sowie
SicherheitsUberprifungen gem. der neuen
DIN 18650(1 wund 2), Nachrustungen,
Umbauten an automatischen
TOréffnungsanlagen aller gdngigen
Fabrikate wie ATS - Besam - Baumgartner -
Dorma - GEZE - KABAGilgen - Record -
Tormax gehdéren zum Tagesgeschdaft.

Die REKO-Service Leistungen:

e 24 5td. Notdienst an 365 Tagen im Jahr

e gUnstigste An-und Abfahrtpauschalen

e niedrige Stundensatze

e faire Ersatzteilpreise

e preiswerte Austauschersatzteile, nicht
immer sind teure Neuteile besonders
bei dlteren Anlage notwendig

e kurzfristige Vertrage

e gut geschulte und ausgebildete
Fachtechniker

™4

N f-’\\
DINESS

Mit dem
Image-Video
*about us*

der Firma REKO
verschaffen Sie sich
einen ersten
virtuellen Eindruck
des Unternehmenis.

S
9
START IMAGEVIDEO

13

STECKBRIEF

REKO Automatictiren GmbH
Trinkbornstrasse 22
56281 Dorth

Telefon: +49 6747 - 9382 -0
Telefax: +49 6747 - 9382 - 812
Web: www.reko.de

www.die-mediatuer.de
E-Mail: info@reko.de
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TRGume werden wahr bei
FARBEN SCHMITT

Geht es Ihnen vielleicht auch so...

das alte Jahr ist vorbei und mit dem neuen
Jahr verspUrt man Lust auf etwas Neues...
auf Verdnderung -eventuell auf einen
*Tapetenwechsel*...l2

Sicher kann man eine  kurzfristige
Abwechslung mit einem schdnen Urlaub
herbeifUhren aber leider hdalt dieses
HochgefUhl  nicht sehr lange an.
Wesentlich effektfiver und langlebiger ist da
doch die VerGnderung in den eigenen vier
Wdanden. Nicht nur im Privatbereich
sondern auch in lhren GeschdaftsrGumen
wirken  Neuerungen belebend und
inspirierend. Heute stellen wir Ihnen ein
Unternehmen vor, das sich als
leistungsstarker und kompetenter Partner
for die gesamte Raumgestaltung
prasentiert.

Raum? F A R B E

SCH MITT ’

Wohn Jdee7 vom Spe2|aI|sten

*Der perfekte Service ist fUr uns ebenso
selbstverstdndlich wie auch die Auswahl
und Verarbeitung aller Materialien mit
eigenen Fachkraften®, so GeschdftsfUhrer
Joachim Schmitt, der das seit mehr als 60
Jahren bestehende Unternehmen, in den
80ern Ubernommen hat und es jetzt in der
3. Generation fuhrt.

Durch den Besuch von Fachmessen und
der regelmdassigen Teilnahme an
Schulungen werden die Mitarbeiter stets
mit neuen Materialien, Techniken und
Dekorationen verfraut gemacht. Von
diesem Know-How profitiert der Kunde.
Dieser wird spUren, dass das Team von
FARBEN SCHMITT mit viel
Fingerspitzengefuhl und groBem
fachlichen Verstandnis, KreativitGdt und
Spass an der Herausforderung individuelle
Lésungen erarbeitet, die |hm gerecht
werden.

Die beeindruckenden Ausstellungsrume
enftfGhren den Privat- wie auch den
Geschaftskunden in eine Welt bunter
Farben, extravaganter Wandgestaltungen,
bezaubernden Stoffen, exklusiven
Bodenbeldgen und vieles mekhr...

Unser Tip:

Bei lhrem Besuch in den R&umen von
FARBEN SCHMITT sollten SIE sich unbedingt
Zeit nehmen...

Eine Auswahl des umfangreichen
Angebotes haben wir Ihnen nachfolgend
zusammengestellt:

14
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Im Bereich der Farben und Profimaterialen
hat der Kunde die Auswahl der Firmen
Caparol, Sikkens, Sidwest und Meffert.

Des weiteren wird der Kunde durch eine
Vielzahl unterschiedlicher Modglichkeiten
der Wandgestaltung beindruckt, wie unter
anderem mit STONESLIKESTONES oder
TOTAL STONES, Stuckelemente und Leisten
von NMC oder mediterrane  Wandputze
mit Lasurtechniken.

In der Tapetenabteilung stehen dem
Besucher eine Auswahl von Uber 200
Kollektionen fGhrender Tapeten- und
Wandbelagsherstellern zur VerfGgung.
Gardinen und Dekostoffe internationaler
Hersteller wie JAB, Nya Nordiska, JOOP,
Gardisette oder ADO inspirieren die Sinne.
Im Hauseigenen *Ndhstudio* werden hier
individuelle  KundenwUnsche  redlisiert.
NatUrlich finden man in der
Gardinenausstellung auch eine grosse
Auswahl von Vorhanggarnituren oder
Gardinenschienen, puristisch,  klassisch,
elegant.

Ergénzt wird dieses Angebot der
Fenstergestaltung durch individuelle
Sonnenschutz-Lésungen fur nahezu dlle
Fensterarten.

Teppichbdden und Teppiche
renommierter Markenhersteller wie JAB,
Vorwerk, Esprit, Colani, Dura, Bessmer,
Tretford oder BIC Teppiche sowie Design
Teppiche aus der JAB Handkunst
Manufaktur, ausgefallene Filzteppiche, die
dicksten Wollteppiche von BIC oder
modische Teppiche von ARTE ESPINA und
Schoner Wohnen lassen keine Wuinsche
offen.

Das Angebot an Parkett und
Laminatbdden wird lhre  Erwartungen
Uberireffen!  Hier findet der Kunde
Markenprodukte wie z. B. PARADOR, HARO,
KAHRS, MAFI, PAMINO, WEITZER oder
WICANDERS mit hervorragendem Preis-
Leistungsverhdlinis.

Der PARADOR Info Point

In der PARADOR Komplettausstellung steht
dem Kunden eine ganz besondere
Dienstleistung zur VerfGgung... Der Kunde
wdahlt aus dem grossen Angebot an
Designs seinen bevorzugten Belag aus,
dieser wird Uber einen Barcode
eingescannt. Durch einen Beamer wird
exakt dieses Design auf den Boden
dargestellt. Durch diesen einmaligen
Service kann der Kunde schon im Vorfeld
visualisieren, wie das ausgewdhlte Muster
spater in verlegter Form aussehen wird!

-

* [T
40 it
1
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Die TUrenausstellung rundet das Angebot
der kompletten Raumausstattung ab.
Glastiren mit vielen Dekoren, HolztUren in
allen Furniervariationen oder Lacken sowie
kunststoffbeschichtete TUren bieten in
jeder Preisklasse und Qualitdt eine groBe
Auswahl des Markenherstellers HGM Tiren
an. Natlrlich finden man hier auch
Beschlage fUr jede Art von TUren.

Dem Kunden stehen auch im Bereich der
FuBbodenaufbereitung oder Reinigung
eine Vielzahl an Profi-Maschinen zum
Verleih zur VerflUgung, die Fachkrafte
beraten Sie gerne!

Das Angebot bei FARBEN SCHMITT wird
stindig erweitert und erdffnet dem
Kunden immer wieder neue |deen in der
kreativen Raumgestaltung.

Das Team
von FARBEN SCHMITT erwartet Sie...!

Mit dem
Firmen-Video

*Treten SIE ein bei
FARBEN SCHMITT*

verschaffen Sie sich
einen ersten

virtuellen Eindruck

des Unternehmens.

aS
<)
START FIRMENVIDEO
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STECKBRIEF

FARBEN SCHMITT GmbH
Paulstrasse 1
56070 Koblenz

Telefon: +49 261 - 81340
Telefax: +49 261 - 85969
Web: www.farbenschmitt.de
E-Mail: info@farbenschmitt.de

Offnungszeiten:

Montag bis Freitag
8:00 - 18:00 Uhr

Samstag
8:30 — 13:00 Uhr

VISIONS OF LIFE
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OUTRO

DASERSTEMAL

Geschafft...l Unser Ziel ist ein monatlicher
Newsletter *der etwas anderen Art*... denn
nur wenn man wagt, sich auch ausserhalb
der Normen zu bewegen, schafft man
Extravagantes. Ein dynamisches Netzwerk!
Diese Botschaft soll SIE als Unternehmer
inspirieren, ebenfalls Uber neue Wagnisse
in der PR-Medienwelt nachzudenken.

Wir hoffen, dass wir auch bei IHNEN mit
unserer ersten Ausgabe der

BUSINESS. LIFESTYLE. MARKETING. NEWS

Neugier und Interesse geweckt haben und
zugleich in Inrem Business-Alltag, zumindest
for einige Minuten, fir angenehme
Ablenkung sorgen konnten.

Unser Newsletter erscheint zukUnftig jeden
Monat. Dabei bieten wir lhnen jeweils
neben einem akfuellen Thema, ein
EXCLUSIV Video-Interview und présentieren
immer 3 Unternehmen mit jeweils einer
Kurz-PR und Unternehmensvideo.

Wir setzen dabei auf die Basis unserer
Unternehmensphilosophie: Schaffung einer
WIN-WIN Situation im Netzwerk! Dieser
Newsletter wurde unsererseits an mehr als
600 Direktkontakte in der Region verteilt.
Die Idee dabei ist die Multiplikatorwirkung!

Nehmen wir einmal an, dass mindestens
die hier genannten 4 Unternehmen dieses
Exemplar unmittelbar nach Erhalt an ihre
direkte Kontakte weiterleiten! Diesen 4
Unternehmen liegt hier ein fix-und fertiges
PR-Material der neuesten Generation vor:
-Aussagefdhige PR-Texte mit direkten Links
zu lhren PR-Videos und Websites!

ANGERICHTET

Das PR-Menu ist *fertig*...
lhre PR-Akfivitat ist bis auf wenige Klicks
bereits von uns vorbereitet:

1. Unsere E-Mail auf *Weiterleiten*
sefzen

2. Als Empfanger die eigene E-Mail
wdhlen

3. In die Empféngerzeile *Bcc* die
eigenen Kontakte sefzen

Drei kurze und einfache *Klicks* fiur eine
Werbe- und PR-Aktivitét, die vielleicht
gerade mal finf Minuten in Anspruch
genommen hat...!

-Sind auch SIE jetzt auf den Response
genauso gespannt wie wir...?!

Alternativ  kénnen SIE auch diesen
NEWSLETTER als PDF-Anhang versenden...!

17
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Verpassen SIE nicht unsere ndchste
Ausgabe der
BUSINESS. LIFESTYLE. MARKETING. NEWS

im Februar 2010...!
WIRSEHENUNS

Spannend wird unser LEIT-Thema: Feb 2010
Wir provozieren ein Check-Up von el

Unternehmens-Strategien im Sektor v-)-on> o— L-——
Marketing & PR.. 121 FLIFE
arketing & BUSINESS. LIFESTYLE. MARKETING. NEWS

e |hre Marke

e |hre Produkte

e |hre Preise

e |hre Unternehmenskultur
e |hre Kommunikation

18

Was verspricht hinsichtlich Ihren
Zielen auch wirklich Erfolg?

Konnen SIE diese 3 Fragen zu lhrer
Kommunikationsstrategie mit lhren
einfachen Worten beantworten...?
e Mit welcher List erhalte ich
Aufmerksamkeit...¢
e Wie stelle ich eine reelle
Differenzierung im Segment

sicher...2
e Was muss getan werden, Vidiond OF LiFs
damit es zu einer direkten marketing & pr
Bevorzugung vor der oy
Konkurrenz kommie LERSTIN SCHWARZROCL

2

WIR haben die richtigen TIPS fir SIE!
g Jiry . OEZDEL
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